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Mejor Agencia

	Ubicación
	Agencia
	Puntos

	1
	Leo Burnett Lisboa
	129

	2
	Almap BBDO
	119

	3
	DDB Brasil
	112

	4
	Del Campo Nazca S&S
	93

	5
	McCann Erickson España
	91

	6
	BBDO Argentina
	51

	7
	JWT Costa Rica
	38

	8
	JWT Puerto Rico
	35

	9
	JWT Chile
	30

	10
	Lowe Ginko
	30


Mejor Red

	Ubicación
	Red
	Puntos

	1
	BBDO
	265

	2
	Leo Burnett
	230

	3
	DDB
	170

	4
	JWT
	151

	5
	Saatchi & Saatchi
	126

	6
	Ogilvy & Mather
	119

	7
	Young & Rubicam
	114

	8


	McCann Erickson
	112

	9
	Lowe
	98

	10
	TBWA
	41


Mejor Productora

	Ubicación
	Productora
	Puntos

	1
	Primo Buenos Aires
	43

	2
	Rebolución
	41

	3
	Landia
	27


Mejor Anunciante

	Ubicación
	Anunciante
	Puntos

	1
	Cruz Roja Portuguesa
	69

	2
	Diageo Portugal
	64

	3
	Terra Brasil
	49

	4
	Volkswagen Brasil
	46

	5
	Escola Panamericana de Arte
	43


Mejor Realizador

	Ubicación
	Nombre
	Puntos

	1
	Nico & Martín (Primo Buenos Aires)
	39

	2
	Armando Bo (Rebolución)
	21

	3
	La Doble Nelson (Toma 78)
	20

	4
	Felipe & Pancho (Primo Buenos Aires)
	17

	5
	Andy Fogwill (Landia)
	14


Mejor Director Creativo

	Ubicación
	Agencia
	Puntos

	1
	Chacho Puebla (Leo Burnett Lisboa)
	129

	2
	Marcello Serpa (Almap BBDO)
	119

	3
	Segio Valente (DDB Brasil)
	112

	4
	(Mariano Serkin y Maxi Itzcoff (Del Campo Nazca S&S)
	93

	5
	Leandro Raposo (McCann Erickson España)
	91


Estos rankings se elaboran a partir del resultado de la suma de puntos obtenidos por la empresas en todos los Premios del Festival: Classic Televisión,Gráfica, Radio y Vía Pública; El Ojo Local Piezas; Tercer Ojo y Campañas Integradas, El Ojo Contenido, El Ojo Innovador, El Ojo Interactivo, El Ojo Directo, El Ojo Promo, El Ojo de los Anunciantes y El Ojo PR. Es decir, todos con excepción de los Premios Especiales. Para el reconocimiento a la Mejor Agencia del Año es necesario además, haber conseguido al menos un oro en la premiación de hoy (Classic, Tercer Ojo y Campañas Integradas). En el caso de las casas productoras sólo entran en el conteo aquellas empresas que hayan inscripto piezas al festival.

